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Прежде чем инвестировать — мы проверили весь рынок Казахстана 

 

О компании 

 

Компания осуществляет импорт и продажу автомобильных запчастей на рынке Республики Казахстан, развивая соб-

ственный бренд автокомпонентов и сотрудничая с международными производителями, соответствующими мировым 

стандартам качества. 

 

Перед началом масштабного развития бизнеса руководству требовалось получить объективную картину рынка: оценить 

его емкость, определить перспективные товарные категории, уровень конкуренции и ключевые тенденции развития. 

Исследование проводилось в масштабе всего Казахстана и стало аналитической основой для принятия стратегических 

инвестиционных решений.  

 

Почему компании понадобилось исследование рынка Казахстана 

 

Выход на новый рынок всегда связан с высокой стоимостью ошибок. Без объективной информации сложно определить 

реальные перспективы развития, оценить конкурентную ситуацию и выбрать продуктовые категории, которые обеспе-

чат устойчивый спрос. 

 

На момент обращения компания столкнулась с несколькими ключевыми ограничениями: 

• отсутствовали объективные данные для принятия инвестиционных решений;  

• невозможно было оценить фактическую емкость рынка и потенциал отдельных сегментов;  

• отсутствовало понимание конкурентной среды и структуры рынка;  

• сохранялись высокие риски инвестиций из-за недостатка аналитической информации;  

• не было оснований для выбора приоритетных товарных категорий.  

 

Все эти вопросы были взаимосвязаны. Пока руководство не понимало, как устроен рынок в масштабе всей страны, 

невозможно было сформировать долгосрочную стратегию развития и определить направления, которые действительно 

обладают коммерческим потенциалом. 

 

Комплексное исследование рынка 

 

Проект начался с комплексного исследования рынка автокомпонентов Казахстана. Основной задачей было не собрать 

разрозненные статистические данные, а сформировать целостную картину рынка, которая могла стать основой для 

стратегических управленческих решений. 

 

Анализ рынка автокомпонентов Казахстана 

 

Первым этапом была проведена комплексная оценка автомобильного рынка Казахстана. Исследование охватило 

структуру автопарка, региональные особенности, возраст автомобилей, наиболее распространенные марки и прогнозы 

изменения рынка. Такой анализ позволил определить факторы, формирующие будущий спрос на различные категории 

автокомпонентов.  

 

Анализ емкости рынка и перспективных сегментов 

 

Следующим этапом была проведена детальная оценка ключевых товарных направлений. Для каждого сегмента были 

определены емкость рынка, структура спроса, уровень цен, особенности потребительского поведения, конкурентная 

ситуация и перспективы развития. Это позволило перейти от общего понимания рынка к оценке инвестиционной при-

влекательности конкретных продуктовых категорий.  

 

Анализ конкурентов и конкурентной среды 

 

Отдельное внимание было уделено изучению конкурентной среды, каналов продаж и долгосрочных тенденций развития 

отрасли. Исследование позволило оценить влияние изменений автомобильного парка, трансформации потребитель-

ского спроса, развития электронной торговли и изменения структуры брендов на будущую динамику рынка.  

 

Разработка стратегии выхода на рынок Казахстана 

 

Полученные аналитические данные были объединены в единую систему, позволившую объективно оценить потенциал 

рынка Республики Казахстан, определить наиболее перспективные товарные направления и сформировать основу для 

стратегии выхода компании на рынок. 
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Что компания получила после исследования рынка 

 

По итогам проекта компания получила системное понимание рынка автокомпонентов Республики Казахстан, позволя-

ющее принимать инвестиционные решения на основе объективных данных, а не экспертных предположений. 

 

Исследование позволило: 

• определить реальную емкость рынка и потенциал его развития;  

• выделить наиболее перспективные товарные категории для дальнейшего развития;  

• объективно оценить уровень конкуренции и структуру рынка;  

• сформировать стратегию выхода на рынок с учетом региональных особенностей и отраслевых тенденций.  

 

Что показал этот проект 

 

Проект подтвердил, что успешный выход на новый рынок начинается не с расширения ассортимента или поиска кана-

лов продаж, а с глубокого понимания самого рынка. Именно комплексная аналитика позволяет снизить инвестицион-

ные риски, определить наиболее перспективные направления развития и сформировать стратегию, основанную на 

реальном состоянии отрасли, а не на предположениях. 

 

Кому подойдет исследование рынка 

 

Если в вашей компании рассматривается выход на новый рынок, запуск нового направления или расширение продук-

тового портфеля, но решения приходится принимать при ограниченном объеме информации, отсутствует понимание 

реального спроса, конкурентной ситуации и перспектив отдельных сегментов, проблема чаще всего не в недостатке 

возможностей, а в отсутствии качественной аналитической базы для принятия управленческих решений. 

 

Комплексное исследование рынка позволяет объективно оценить потенциал бизнеса, определить наиболее перспек-

тивные направления развития, снизить инвестиционные риски и выстроить стратегию выхода на рынок, основанную 

на фактах и отраслевой аналитике, а не на интуитивных оценках. 

 

КРАТКО ОБ ИСПОЛНИТЕЛЕ 

 

ТОО «Бизнес-Эксперт Консалт» работает на рынке с 2012 года. Компания является партнером ЕБРР по консалтинговым 

услугам. 

 

Услуги компании: 

Стратегический 

и операционный 

консалтинг 

▪ Организационная диагностика бизнес-процессов 

▪ Выстраивание, оптимизация и описание бизнес-процессов 

▪ (управленческие, технологические с привлечением технических экспертов) 

▪ Внедрение систем управления - BSC, KPI, МВО  

▪ Подготовка к автоматизации  

Управление  

персоналом 
▪ HR-аутсорсинг 

▪ Разработка и внедрение HR-стратегии и политики 

▪ Разработка и внедрение всех стандартов и процессов по управлению персоналом 

▪ Разработка и внедрение систем материальной и нематериальной мотивации.  

▪ Оценка деловых и профессиональных компетенций персонала 

▪ (360 о, DISC, тест Килмена, большая пятерка и др) 

▪ Формирование и развитие HiPo 

▪ Обучение персонала и карьерное развитие 

▪ Ведение кадрового делопроизводства и/или аудит, абонентское обслуживание и пр. услуги 

Маркетинг и 

продажи  
▪ Исследования рынка по различным направлениям 

▪ (открытие бизнеса, анализ рынка/конкурентов и тд) 

▪ Разработка маркетинговой стратегии  

▪ Обучение персонала 

▪ Выстраивание отделов продаж 

Финансы и юри-

дическая под-

держка 

▪ Разработка бизнес-планов 

▪ Разработка и внедрение систем финансового планирования и бюджетирования 

▪ Нормирование процессов, расчет численности, ставок, потребности в персонале и оборудовании 

▪ Юридический консалтинг 

 

Подробнее о наших услугах, реализованных проектах и результатах работы вы можете ознакомиться на нашем сайте 

www.b-expert.kz 


